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Best practice pa Facebooksiden "SEGES @kologi”

Denne Best practice omhandler hovedsageligt Facebooksiden "SEGES @kologi” og kommunikation til
den primaere malgruppe heraf. Der drages dog referencer til de overordnede retningslinjer, der bruges til
optimering af kommunikation gennem det sociale medie "Facebook”.

Der kommer flere og flere brugere pa de sociale medier, og Facebook vokser stadigveek som manges
primaere nyhedskilde. Dette betyder, at man som bruger af det sociale medie ofte bliver bombarderet
med bade private og nyhedsrelaterede informationer pa samme tid. Denne massive og konstante ny-
hedsstram saetter starre og starre krav til vidensdistributgrer, som gnsker at differentiere sig fra meeng-
den ved at levere specialiseret viden om et enkelt fagomréade.

At producere og "poste” faglige opslag pa de sociale medier kan i manges gjne betragtes som en be-
sveerlig og til tider frustrerende opgaver. Et godt opslag uden hgijt fagligt indhold ender nogle gange med
at spredes hurtigere gennem fagligt fokuserede Facebook-sider end andet indhold. Ligeledes kan opslag
med hgit fagligt indhold, til tider ende med at bliver overset, fordi dets opsaetning og udtoning ikke formar
at fange laeserens interesse, nar de “scroller’ ned over siden. | vaerste fald kan gentagende tilfaelde af
sidstnaevnte, forringe brugerens opfattelse af siden som kilde til faglige nyheder.

Begge typer af opslag har sin ret pa de fagligt fokuserede Facebook-sider, men det er vigtigt at have op-
slagets udformning i tankerne, hvis man som afsender forventer at laeeserne benytter et bestemt reakti-
onsmgnster.

Gennem dette notat vil der bliver belyst 4 enkeltstdende opslag, som alle er publiceret p&4 Facebook-
siden "SEGES @kologi” i Izbet af 2017. Af disse 4 opslag ses eksempler pa tiltag, der har givet opslaget
enten mere opmaerksomhed eller mangel herpa. Opslagene belyses enkeltvis og der gives en forklaring
pa, hvorfor opslaget performede, som det gjorde.

De generelle huskeregler for at opna en hgjere interaktion pa Facebook-sider lyder:
- Skab delbart indhold
- Benyt "Call to Action” — Spagrgsmal eller afstemning
- Husk det visuelle — Det skal vaere rigtige” billeder/video
- Timing er altafggrende
- Kort og godt



Opslag nr.1

@ SEGES @kologi
Ny 2 - 0:32 |

SA ER DET VED AT V/ARE SIDSTE CHANCE FOR TILMELDING TIL
@KO-KONGRES

Om kun en uge, sendag d. 19. november, lukker tilmeldingen til @kologi-
Kongressen, sa hvis du ligesom Esben glaeder dig til at skulle afsted, sa er
det nu, du skal timelde dig. Vi gleeder os til at se dig &

Tilmeld dig her: https://okoclogi-kengres.dk/tilmelding/

@ Genoptag video

@ Tilmeld dig
hitps://okologi-kongres.d...

Maod andre okologer og fa ny viden med hjem

Tilmeld dig
o Synesgodtom  (J Kommenter 2> Del &~
Q3 Kronologisk ~

5 delinger
vis 4 kommentarer mere

@ Franciska Vejlgaard Davidsen Cato Carlsen, Claus B Davidsen

es godt om - Svar

‘i Michael Helding Hansen Emil Jensen

Synes godt om - Svar

’ Emil Jensen Har godt faet in invitationen, men der bliver sparet vask i
ar e e

Synes godt om - Svar - &

Dette opslag er et godt eksempel pa, hvordan man bygger et post op ifalge mange Best practice pa Fa-
cebook. Opslaget benytter i nogen grad alle de ovenstaende eksempler pa gode facebook opslag, nem-
lig "Call to action”, delbart indhold, kort men konkret indhold, et visuelt blikfang og en perfekt timing.

"Call to action” = Minder laeseren om, at de skal have kgbt en billet til kongressen og kan ggre det pa det
tilkoblede link.

"Delbart indhold” = Indholdet i opslaget er noget, man gerne vil dele med de kollegaer/venner, som end-
nu ikke har faet tilmeldt sig.

"Kort og konkret” = Alt indhold i opslaget kan ses uden at leeseren skal klikke "Laes mere”, hvilket gar, at
al information videregives, nar blot leeseren scroller forbi opslaget.

"Det visuelle” = Den tilknyttede video som automatisk starter nar laeseren scroller forbi opslaget fanger
bade laeserens opmaerksomhed og giver ydermere supplerende information til den korte skrevne infor-
mation i opslaget.

"Timing” = Timingen af dette opslag er meget essentielt for dets popularitet. Ved at minde lseseren om
en kommende deadline, opfattes opslagets vigtighed som veerende hgjere end normale opslag, hvilket
betyder, at man som leeser bade husker indholdet og er mere tilbgijelig til at klikke pa de vedhaeftede
links.

Ud over disse ovenstaende eksempler bruger opslaget ogsa en yderligere faktor, som hjeelper det med
at opnd en hgjere popularitet og interaktion med brugerne. Opslaget er det sidste i en raekke opslag,
som alle naevner kongressen, hvilket gar, at falgere pa Facebook siden "SEGES @kologi” far har set op-
slag med lignende indhold og derved genkender indholdet.



Opslag nr.2

Wiy, SEGES @kologi har delt @konomi og ledelse | landbrugets
Vs opslag
9. august - €
e BKONOMI 0g ledelse i landbruget {3 lyiter til SEGES Podcast.
26. juli - € ilr Synes godt om side

Traktortid er podcasttidl ¢
Med podcastserien "Traktorgkonomi® kan du lytte til podcasts om
gkonomi, mens du sidder i din traktor,

Podcastserien "Traktorgkono...

Se mere

Gkonomi

Traktorakonomi : @konomistyring juli 26, 2017Nyhederkvasg, Ledelse,
@konomi, vores vidensdelingkihk Svineproducent Aage Lauritzen fra Ribe er
helt tosset med tal. Her, hvordan han i det daglige bruger skonomistyring il at...

R Las mere

[f) Synes godt om () Kommenter &> Del o~

Dette opslag er modsat det forrige, et eksempel p& opslag der ikke oplever stor interesse hos leeserne.
Dette kan skyldes mange forskellige arsager, men der ses nogle tendenser blandt de opslag pa Face-
booksiden, der ikke modtager mange "Likes” og delinger.

Generelt ses det, at delt indhold ikke bliver taget seerligt godt imod blandt sidens laesere. Hvis man som
dette opslag kun deler et opslag fra en anden side, kan det fra leeserens synspunkt godt fales som lige-
gyldigt og uvigtigt. Hvis man derimod formulerer en tekst til opslage, som enten beskriver vigtigheden af
indholdet eller giver anledning til diskussion, far opslaget den modsat effekt og vil i mange laeseres gjne
blive set som et originalt opslag fra afsenderen. Denne huskeregel er ligeledes geeldende, selvom det
originale opslag er lavet pa en side, der tilhgrer samme organisation.



Opslag nr.3

@ SEGES @kologi
% 16. august - €

GRASPROTEIN SIKRER FODER TIL FLERE @KO-GRISE

Projektet SuperGrassPork skal over de nasste tre ar vise, hvordan ekologer
kan bruge graes til at producere vaerdifuldt proteinfoder til den voksende
produktion af akologisk svin.

Preteinet i grees og klever har en ged aminosyresammensasining og kan
derfor erstatte f.eks. scjaprotein. Grisene kan ikke udnytte proteinet, hvis de
a=der grassset direkte, men nér proteinet traskkes ud af graesset ved
bioraffinering kan grisene udnytte det, og pa den made kan den okologiske
svineproduktion blive baseret pa loksle afgroder.

Se mere og felg projektet via hjemmesiden.

SuperGrassPork

SuperGrazsPork skal udvikie et system t produktion af okologiske grise. hvor en
stor de! af proteinfoderet kommer fra lokal croduceret kiovergres

|CROFS.O L=s mere
[b Synes godt om O Kommenter £ Del L A
OO0 187 Kronologisk »

(2]

d

2 definger
Vis 3 kommentarer mere

Peter Paaske Jakob Bersting

Synes godtom - Svar - @ 1 - 17. august kl. 22:14
a Jakob Bersting Ja det gar den rigtige vej &2
odtom - Svar - @ 1 - 17. sugust kl. 22:51

w» Vis flere svar

Synes

Jette Sinne Gudjohnsen @ko og @ko Grise ?277%en trediedel 3f de foder de
W i erita ke ckologisk landorug Zer det oko 227
Synes godt om - Svar - 23. sugust ki 08:30
& SEGES Pkologi Hej Jete, Tak for din kemmentar. Skologiske
svineproducenter ma max bruge £ % konventionelt foder ti deres grise
og fra nytar skal foderet vare 100 % ekologisk

23. august ki. 10:2

Som naevnt kan artikler skrevet af andre sagtens deles med succes pa egen Facebookside. Dette er et
godt eksempel pa,hvordan dette skal geres. Her deles en artikel om et nyt forskningsprojekt, der ifalge
Facebooksidens malgruppe kommer til at bergre vigtig information. Opslagets succes skyldes delvist
indholdet, men ligeledes ogsé den made artiklen deles. Her gives en kort introducerende tekst til artik-
lens indhold, som fglges op med en opfordring om at falge projektet gennem projektperioden. Dette skal
ske gennem det tilknyttede link.

Dette opslag benytter ogsa elementer, som generelt gar opslag mere populzere pa Facebook.

e Call to action i form af en opfordring om at fglge projektet via linket i opslaget.

o Billede som blikfang - dyr er altid godt til at fange laeserens opmaerksomhed, og i dette tilfeelde er
malgruppen iseer opmaerksom, hvis artikelbilledet henvender sig til den faggren, man arbejder med

som landmand.



Opslag nr.4

"y SEGES Okologi
e 18. juli - @

TRE FJER KAN BLIVE TIL MANGE MAGER

Mange gkologiske svineproducenter kender udfordringen med vilde fugle,
der aeder af og skider i grisenes foder. Fuglene er intelligente og vaenner sig
hurtigt til de traditionelle fugleskraemsler. Derfor arbejdes der i gjeblikket p&
en lgsning, hvor fuglene skreemmes vaek med en kombination af flere
metoder, f.eks. lyde, en gaskanon, laser og/eller en drone, som farst
aktiveres, ndr fuglene er i neerheden af fodertrugene. Se mere om
intelligente fugleskraemsler i videoen (Spol frem til 25:55).

SEGES Dkologi Innovation afprever de intelligente fugle skraemsler i
samarbejde med firmaet WildDetect og Udviklingscentret for husdyr pa
Friland. Projektet er stattet af GUDP og Svineafgiftsfonden.

Réagen - Elsket og Hadet

25:55 inde i klippet kan du hegre om intelligente fugeskreemsler.

TVMIDTVEST.DK
[C) Synes godt om D Kommenter A> Del A

Os

Dette sidste opslag er et eksempel pa, hvordan en leengere tekst kan tage pusten af opslaget. Kombine-
ret med et billede, som ikke fortaeller noget om indholdet i artiklen. | dette tilfeelde illustrerer billedet ikke
noget lzeseren associerer med stigende mzelkepriser. Derfor nar mange ikke at opfange budskabet i op-
slaget og scroller videre uden at taeenke mere over indholdet. Normalt kan man gverst i venstre hjgrne
veelge mellem flere billeder, ndr man deler andre artikler pa Facebook siden.

Som naevnt tidligere er det vigtigt, at man forfatter en ny

tekst til opslaget, som ikke bare kopieres fra artiklen, eller ) roirms.. X
udelukkende bruger det resume, der gives nar linket ind- 60 ser...
seettes. (L] mser .
T
Hvis man gnsker ekstra aktivitet omkring opslaget, kan ||| oner..
man benytte "Aktiviteter” i opslagsteksten.Her kan man S s
) soiver .

:ﬁ?i Rejser til ...



f.eks. veelge mellem "laeser”, "Iytter”, “spiser” eller "brugerdefineret”, hvor man selv definerer, hvilken ak-
tivitet, der foretages i forbindelse med indholdet. Dette kan ses i brug i det ovenstdende opslag fra "SE-
GES gkonomi og ledelse i landbruget”, som blev delt gennem siden "SEGES @kologi”.



